Od redakgji

Oddajemy do rak Czytelnikéw kolejny — trzeci tom ,Rocznika Prasoznawczego”.
Tym razem jego zawartos¢ podzielona zostala na dwie czesci. W pierwszej z nich
umieszczono rozprawy i artykuly, w drugiej zas komunikaty z badan.

Tom otwiera pierwsza czes$¢ rozprawy profesora Uniwersytetu w Kubaniu Ju-
rija Luczynskiego. Podjal on problem nie tylko aktualny, ale i oryginalny, al-
bowiem przyblizyl polskim czytelnikom dzieje i wspoétczesnosé Srodkow komu-
nikowania masowego panstw zakaukaskich. Autor nie ograniczal sie przy tym
do prostej rejestracji poszczegélnych tytutéow prasowych, ale przypominal tez
burzliwe dzieje tego regionu, ktéry byt terenem ekspansji carskiej Rosji, a poz-
niej wchodzil w sktad Zwiazku Radzieckiego. W artykule znajdziemy tez infor-
macje o prawnych i ekonomicznych determinantach funkcjonowania mediow
na badanym obszarze.

Réwnie ciekawy poznawczo wydaje sie artykutl kierownik Katedry Srodkéw
Masowego Komunikowania Uniwersytetu w Rostowie, prof. Jewgieniji Kornito-
wej, traktujacy o wspotczesnej rosyjskiej reklamie telewizyjnej. Autorka z wielka
znajomoscia rzeczy przedstawita proces komercjalizacji telewizji w Rosji. Z jej ar-
tykulu wiele tez mozna sie dowiedziec nie tylko o samej reklamie, ale i o stanie
telewizji w Rosji; posrednio prezentuje ponadto zjawisko globalizacji sSrodkéw ko-
munikowania masowego.

Artykutly J. Luczynskiego i J. Kornitlowej merytorycznie opracowat i do druku
podal Marian Gierula.

Tomasz Mielczarek zainteresowatl sie mediami o. Tadeusza Rydzyka. Media
te zawsze wzbudzaly potezne emocje, mialy swych zagorzalych zwolennikow
i przeciwnikow. Walorem tekstu wydaje sie to, ze autor nie tylko ograniczy? sie
do rejestracji stanu posiadania o. Rydzyka. Zainteresowat si¢ ponadto pewnymi
zjawiskami i procesami zdajacymi sie wskazywac, ze badane media pelnig nie
tylko funkcje koncernu, ale tez niekiedy wkraczaja na obszar zwyczajowo zare-
zerwowany dla partii politycznych.

Artykul Jolanty Dzierzynskiej przedstawia czestochowskie mutacje ,Try-
buny Slaskiej” i ,Dziennika Zachodniego”. Autorka, odwotujac sie do praco-
chlonnych badan statystycznych oraz informacji uzyskanych od kolporteréw,



dowodzi, ze blisko 20 lat funkcjonowania wolego rynku doprowadzito do istot-
nego zawezenia oferty dziennikoéw lokalnych. Odwroét od lokalnosci to nie tylko
malejaca oferta dziennikow. Nastepuje ponadto ograniczenie lokalnego charak-
teru mutacji gazet regionalnych. Zjawisko to przybiera forme ograniczenia liczby
kolumn lokalnych, ujednolicenia ich szaty graficznej, uniformizacji form kon-
taktow z czytelnikami i akcji promocyjnych, a nade wszystko upodabniania upo-
wszechnianych tresci.

Przedmiotem rozwazan Michata Kaczmarczyka byl system komunikacji wi-
zualnej szkot wyzszych. Niewatpliwa zaleta tego artykutu wydaje sie to, ze autor
mocno osadzil go w materiale empirycznym. Przeprowadzit badania ankietowe
wsrod ponad 50 wyzszych (publicznych i prywatnych) uczelni, nie stronit od in-
formacji o kondycji calego szkolnictwa wyzszego w Polsce. Wnioski z jego badan
nie sa zbyt budujace, co w pewnym sensie oddaje zlozona sytuacje niedofinan-
sowanej nauki polskie;j.

Czescé pierwsza ,Rocznika” konczy artykut Stanistawa Michalczyka przypo-
minajacy jedna z najistotniejszych dla prasoznawstwa technik badawczych, jaka
jest analiza zawartosci prasy. Chociaz technika ta nie jest najmltodsza, to nadal
trudno wyobrazi¢ sobie jakiekolwiek kompleksowe badania mediow bez me-
todologicznych zalecen Berlsona i Pisarka. Autor artykutu, kierujac sie litera-
tura niemiecka, zwraca tez uwage na najnowszy trend w tej metodzie, jakim jest
w ostatnich latach semantyczna analiza tekstow.

W ,Roczniku” znalazly sie komunikaty z badan autorstwa: Franciszka
Szpora, Sylwii Turzanskiej, Katarzyny Walotek i Przemystawa Ruty. Cho¢ wymie-
nieni autorzy dopiero zapoczatkowali swe prace, juz udato si¢ im zasygnalizowac
ciekawe problemy badawcze. Dotyczy to przyktadowo pierwszego z komunika-
tow traktujacego o dziennikarstwie internetowym. Autor stlusznie obnaza niedo-
statki obowiazujacego obecnie polskiego prawa prasowego, ktore z coraz wiek-
szym trudem udaje sie rozcigga¢ na nowe srodki komunikowania masowego.



