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»Media” 1, komunikowanie” to pojgcia coraz czesciej uzywane juz nie tylko
w kontekscie uwarunkowan wspolczesnego zycia spoleczenstw, ale tez w kon-
tekscie badan 1 refleksji nad charakterem wspodtczesnego panstwa, demokracji
czy tez jednostek. Sa to w zasadzie fenomeny wspdlczesnego swiata, wielu
autoréw méwi nawet o fenomenach totalnych”, cheac podkreslié, ze przenikaja
one zaréwno jednostki, jak i szersze zbiorowosci, konstruujg charakter wspot-
czesnych stosunkow spolecznych oraz wyznaczaja fazy rozwojowe w sensie
cywilizacyjnym (spoleczefistwo agrarne -— spoleczefistwo przemystlowe —
spoleczenstwo informacyjne). Dzisiaj komunikowanie publiczne jest przede
wszystkim komunikowaniem zaposredniczonym, czemu sprzyja rosnaca oferta
medialna, rozwd] technik i technologii komunikacyjnych oraz rosnaca ilosé
czasu poswigcona mediom przez ludzi Zzyjacych w spoteczenistwach czasu wol-
nego, spoteczenstwach komunikacyjnych czy medialnych. Kazde z tych okre-
slen wskazuje na inny aspekt przemian i trendéw rozwojowych. Nauka o ko-
munikowaniu, w ktérej nurcic miesci si¢ prezentowany zbiér artykuléw, nalezy
do tzw. péznych dyscyplin naukowych. Tym niemniej wspdiczesnie rozwija sie
w szybszym tempie, o czym $wiadczy, z jednej strony, rosnaca liczba prac na-
ukowych na catym $wiecie, z drugiej zas, rosnaca liczba osrodkéw naukowo-
-dydaktycznych, w ktorych pracuja naukowcy i ksztatca sie przyszli specjalisci
od komunikacji, dziennikarstwa, public relations itd. Te dziedziny wiedzy znaj-
duja si¢ w fazie ciagtego rozwoju, co dla autoréw i wydawcdw stwarza okreslo-
ne wyzwania przejawiajace si¢ chociazby w koniecznosci tworzenta nowych
dziet, teorii, poszukiwania nowych pdl badawczych, tworzenia metod oraz
okreslania pojgé 1 termindw.,

Jak juz zasygnalizowano, media i komunikowanie (w tym giéwnie komuni-
kowanie masowe) rozwijaja si¢ w sScistym zwiazku z charakterem spoteczen-
stwa 1 jego polityczna organizacja. Ogdlne warunki demokratyczne stanowia
niezbgdny warunek spotecznej droznosci komunikacyjnej. Zatem media i ko-
munikowanie musza by¢ zorientowane na demokracje, ale i demokracja musi
by¢ zorientowana na wspdtpracg i zwiazek z nosnikami informacji masowe;j.



Wynika to z logiki proceséw spotecznych, a zwlaszcza procesdéw politycznych
oraz bezposrednio z procedur demokratycznych. Zle poinformowani obywatele
nie beda bowiem w stanie uczestniczyé w systemie politycznym, nie méwiac
juz o mozliwo$ci wywierania realnego wptywu na bieg spraw i podejmowanie
decyzji. Media i komunikowanie stuza procesom modernizacyjnym, moga jed-
nak tez procesy te niweczyé wéwcezas, gdy staja sie zwyktym instrumentem
propagandy i srodkiem odwracania uwagi od spraw istotnych, zywotnie obcho-
dzacych spoleczefistwo. Ryzyko to staje sie coraz bardziej realne w dobie me-
diatyzacji polityki i tworzenia si¢ ,,demokracji medialne]” przechodzacej nawet
w fazg swoistej ,mediokracji”. Dyskusje wokét zarysowanych tu problemow
nie ustajg, a pewnym przyczynkiem do nich Jjest niniejsza praca zbiorowa,

Zawarto$¢ tomu jest odbiciem zainteresowan naukowych poszezegdlnych
autoréw, ktérym pozostawiono swobode w doborze tematéw. Poszczegoline
szkice charakteryzuja si¢ réznym stopniem szczegotowosci. Niektére sg po-
swigcone problemom bardzo ogdélnym (wrgez uniwersalnym), inne zag dotyczg
kwestii bardzo szczegétowych, Wszysikie jednak koncentrujg si¢ wokét ogél-
nego tematu ksiazki, wnoszac cenny wktad w refleksje nad mediami i komuni-
kowaniem.

Tom otwiera szkic J. Mikulowskiego Pomorskiego analizujacy istote i cha-
rakter komunikowania jako waznego zjawiska wspolczesnosei i aspektu stosun-
kéw migdzyludzkich. Autor prébuje na nowo spojrze¢ na klasyczne modele
komunikacyjne w kontekscie uwarunkowan rozwoju cywilizacyjnego, wskazu-
Jjac na nowe tworzace si¢ zwiazki migdzy nadawca, przekazem a odbiorca. Pro-
blemy komunikacyjne widziane sq tutaj przez pryzmat uwarunkowan historycz-
nych, kulturowych i spotecznych. Nastepuja zmiany w tradycyjnym sposobic
pojmowania medidw i zwiazanych z nimi dziennikarzy.

W nurcie rozwazan teoretycznych mieszcza sie takze szkice M. Jachimow-
skiego i Z. Kantyki. Pierwszy z autorGw wskazuje na przeksztalcenia we wspot-
czesnym dziennikarstwie bedace skutkiem zmian spolecznych, a przede wszyst-
kim technologicznych. Rewolucja informatyczna i upowszechnianie sic nowych
mediow rodzg tez zmiany w sposobach ksztaicenia dziennikarzy. Drugi z auto-
row przybliza czytelnikowi poglady i dorobek naukowy Waltera Lippmanna,
tworey oryginalnych teorii z dziedziny mediéw, komunikowania i dziennikar-
stwa (m.in, koncepcji wolno$ci mediéw, opinii publicznej. stereotypn). Szkic
jest préba syntezy pogladéw i mysli amerykanskiego badacza.

Nurt drugi prezentowanej pozyciji zawiera szkice poswigcone analizie uwa-
runkowan i tendencji we wspétczesnych mediach i dziennikarstwic (umiedzy-
narodowienie, ekonomizacja, profesjonalizacja, relacje z innymi subsystemami,
powiazania z literatura). Z. Oniszczuk przedstawia stan oraz skutki wspotcze-
snej koncentracji. Kapitat medialny dawno juz przekroczyt granice panstw,
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stymulujac globalizacjg 1 wptywajac — cheac, niechcac — na stosunki we-
wnetrzne oraz procesy komunikacyjne. Sledzenie tego problemu staje si¢ waz-
nym zadaniem nie tylko dla politykdw, ale tez medioznawcéw. Dla tych ostat-
nich nowym wyzwaniem jest badanie zwiazkéw miedzy mediami (dziennika-
rzami) a dziatalnoscig public relations (PR). Zagadnieniu temu po$wiecit arty-
kul J. Mréz, ktéry rozpatruje ,media refations” jako technike PR oparta na
wspdtpracy ze Srodkami masowego przekazu. Skutkiem tych zwigzkow jest
tworzenie sig¢ grupy ,dwuetatowcdw” pracujacych jednoczeénie dla obydwu
subsysteméw komunikacyjnych. Cecha charakterystyczna wspdtczesnych sys-
temow medialnych jest duza rola w nich mediow lokalnych, co okresla z kolei
waznos¢ dziennikarstwa lokalnego. M. Gierula — w oparciu o rezultaty badan
empirycznych — charakteryzuje srodowisko dziennikarzy lokalnych w wymia-
rach  profesjonalnych, socjologicznych oraz  redakeyjno-warsztatowych,
D. Krawczyk prezentuje rezultaty badan ankietowych zrealizowanych w érodo-
wisku dziennikarzy slaskich. Ich wyniki rzucaja sporo §wiatta na kondycje spo-
teczno-psychologiczna srodowiska. M. Piekorz analizuje lingwistyczne aspekty
wspolczesne) prasy, konkretnie za$ przedmiotem jej zainteresowania jest wplyw
prasy na poezj¢. Wspotczesni tworey, jak pokazuje to autorka, adaptujg na swoj
uzytek wiele prasowych srodkow wyrazu, a nawet formy niedziennikarskie (np.
ogloszenia prasowe). F. Szpor przedmiotemn swojego zainteresowania uczynit
~Biuletyn Informacji Publicznej”, ktérego zadaniem jest udostgpnianie obywa-
telom informacji publicznej, tzn. informacji o dzialalnosci organéw wiadzy
publicznej, organéw samorzadéw gospodarczych, podmiotéw reprezentujacych
Skarb Panstwa, jednostek pafistwowych i samorzadowych itd. Autor przedsta-
wia zadania i cele tej nowej internetowej formy komunikowania si¢ panstwa
ze spoleczenstwem. A. Krawczyk przeanalizowata rolg rzecznikéw prasowych
w procesie komunikacji spotecznej urzgdéw, instytucji publicznych oraz firm
komercyjnych. W artykule przedstawia rezultaty badan empirycznych przepro-
wadzonych wsrod dziennikarzy. Relacje migdzy nimi a pracownikami public
relations sa nowym, interesujacym i mato poznanym obszarem komunikowania
publicznego. Cenne — z naukowego i dydaktycznego punktu widzenia -— jest
opracowanie M. Kalczynskiej, bgdacej bibliografia zawarto$ei czasopism prasy
polskie] wydawanej w Niemczech. Polska prasa w Niemczech ma swojg diugo-
letnig tradycjg, dobrze si¢ zatem stalo, Ze opis jej zawartoscr stat sie przedmio-
tem zainteresowania polskich medioznawcéw,

Cztery artykuty w prezentowanej ksigzce dotycza zagadnien szeroko pojete-
go komunikowania politycznego. Tg czgs¢ otwiera artykut S. Michalczyka ana-
lizujacy uwarunkowania demokracji medialnej, ktéra wprawdzie jest juz pewna
rzeczywistoscia spoleczno-polityczna, jednak wymaga statego obserwowania
i doskonalenia. Niesie bowiem z soba nie tylko wiele szans (np. zwiekszenie



partycypacji obywatelskiej, kontrola decyzji politycznych), ale réwniez stanowi
pewne zagrozenie dla istoty demokracji, a przynajmniej dla jej tradycyjnej for-
my. W ostatnich latach przedmiotem zainteresowania badaczy medidw i polito-
logéw stat si¢ marketing polityczny, szczegélnie zas jego wyborcze wymiary.
W tym nurcie miesci si¢ opracowanie M. Mazura, ktéry szczegotowo opisal
przebieg debat prezydenckich w USA i Polsce. Debatg rozpatruje jako istotny
element strategii marketingowej. Wraz z inwazjy nowych mediéw elektronicz-
nych wzrasta ich rola polityczna. Nic zatem dziwnego, ze coraz czgsciej sa one
wykorzystywane w komunikowaniu politycznym. Problemy z tym zwigzane
omawia szczeglowo M. Boszezyk, ktory przesledzit pod tym katem m.in. wi-
tryny internetowe, dokonujac wielu spostrzezen i uogélnien. W podobnym kie-
runku poszta A. Turska, ktdra skupita sie na formach marketingu politycznego
w Internecie. Omawia znaczenie tego $rodka w tym zakresie, opisujac gléwnie
sytuacjg w USA, kraju wyprzedzajacym inne pod wzgledem rozwoju demokra-
cji elektronicznej,

Niniejszy zbiér, zawierajacy aktualne i oryginalne opracowania naukowe,
powinien w jakiej$ mierze przyczynié si¢ do rozszerzenia wiedzy medioznaw-
czej zarGwno w wymiarze teoretycznym, jak i praktycznym. Praca adresowana
jest do ludzi zwigzanych z mediami (teoretykdw i praktykow), pracownikdw
agencji reklamowych, public relations, marketingu oraz do studentéw politolo-
gii, dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;.
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