WSTEP

We wstepie do pierwszego numeru potrocznika ,,Problemy Komunikacji Spo-
lecznej”, ktory ukazal si¢ jesienia 2009 roku nakladem Oficyny Wydawniczej ,,Huma-
nitas”, pisalem o potrzebie powolania do zycia ogélnopolskiego periodyku naukowego
poswigconego szeroko pojetej problematyce komunikaciji spotecznej, a w szczegoélnosci
public relations, reklamy i marketingu politycznego. Zwracalem uwage, ze komuni-
kacja spoleczna — mimo ze stala si¢ przedmiotem zainteresowania wielu dyscyplin
naukowych, co znalazto swoje odzwierciedlenie w liczbie podrecznikéw 1 monografii
z tej dziedziny — nie doczekata si¢ wlasnego czasopisma naukowego. Wyrazalem na-
dzieje, ze dzigki temu ,,Problemy Komunikacji Spolecznej” spotkajg si¢ z zaintereso-
waniem Czytelnikow, a w przyszlodci pélrocznik bedzie mogl stac si¢ waznym, ogol-
nopolskim forum prezentowania wynikéw badan, publikowania rozpraw i artykutow
o tematyce zwiazanej z public relations, promocja, komunikowaniem politycznym itd.
Dzi§, w przededniu wydania drugiego numeru pisma, z pewnoscig jest jeszcze za wcze-
$nie, by stwierdzi¢, czy ambitne zalozenie, jakie przyjeta Redakcja pot roku wezesniej,
uda si¢ zrealizowaé. Co do jednego nie ma natomiast watpliwo$ci — pierwszy numer
polrocznika ,,Problemy Komunikaciji Spolecznej” zapelnit nisze rynkowa i spotkat si¢
z duzym zainteresowaniem $rodowiska, tak naukowcdw, jak i praktykéw komunikowa-
nia spolecznego. Z nieukrywang satysfakcja informuje, ze po miesiacu dystrybucji cza-
sopisma wydawca zlecil dodruk pierwszego numeru, jego naktad rozszed! si¢ bowiem
w calodci, a zaméwieniom z uczelni, ksiggarn 1 firm PR nie bylo konca.

Mam nadziejg, ze 1 tym razem ,,Problemy Komunikacji Spolecznej” spotkaja
si¢ z zyczliwym przyjeciem Czytelnikow, ktorzy znajda tu teksty interesujace, warto-
$ciowe, przydatne w prowadzonej przez siebie dziatalnosci badawczej lub zawodowe;.
Niniejszy zeszyt ,,Probleméw...” pomiescil artykuly naukowcéw zwiazanych m.in.
z Uniwersytetem Slaskim w Katowicach, Wyzsza Szkola Filozoficzno-Pedagogiczng
wlgnatianum” w Krakowie, Wyzsza Szkota Pedagogiczng ZNP w Warszawie 1 Wyzsza
Szkota Humanitas w Sosnowcu. Sa to teksty reprezentujace zrdznicowany poziom —
zaréwno artykuly 1 studia bedace efektem rzetelnych, wielomiesiecznych badan, jak
1 sygnaly tematyczne, ktére nalezy traktowac w kategoriach przyczynkéw do dalszych,
poglebionych rozwazan.

Drugi numer ,,Probleméw Komunikacji Spolecznej” otwiera artykul Dag-
mary Gebczyk poswigcony relacjom miedzy dziennikarstwem a public relations.
Autorka dowodzi w nim, ze wplyw dzialan PR na dziennikarstwo stal si¢ w ostat-
nich latach na tyle wyrazny, iz mozna uznac, ze komponent PR stanowi znaczacy
odsetek dziennikarskiej zawartodci srodkéw masowego przekazu, w tym glownie
prasy drukowanej. Swiadczy to o jakosciowym kryzysie dziennikarstwa oraz rodzi

problemy_allindd 7 2010-10-20 09:03:00



PROBLEMY KOMUNIKACJI SPOtECZNEJ

zagrozeniadlaodbiorcowmedidwmasowych. MichatKaczmarczyk formulujewswoim
artykule pytanie, czy lokalna gazeta potrzebuje public relations. Odpowiadajac twier-
dzaco, przedstawia i charakteryzuje najwazniejsze instrumenty PR wykorzystywane
przez organizacje prasowo-wydawnicze dzialajace na poziomie lokalnym. Bogustawa
Bodzioch-Bryta analizuje zjawisko autonomizowania si¢ jezyka wspolczesnej rekla-
my, omawiajac m.in. zagadnienie wnikania je¢zyka reklamy do poezji, a Joanna Pod-
gorska charakteryzuje problematyke wplywu komunikatow spoteczno-kulturowych
na ksztaltowanie si¢ aktywnosci politycznej kobiet. Oryginalna tematyke podejmuje
Matgorzata Ktoskowicz, analizujac komunikacyjne funkcje cmentarza w Owcza-
rach. Nekropolia, dzigki uwiklaniu w kulturowe odniesienia, ,,zapisane” w przedmio-
tach i znakach, staje si¢ dla Kloskowicz mozliwa do odczytania/rekonstrukeji kro-
nikq dziejow, §wiadectwem historii i jako taka podlega analizie. W artykule Piotra
Celeja Czytelnik odnajdzie refleksje na temat wizerunku policji 1 jego uwarunkowan.
Autor charakteryzuje ponadto role stuzb prasowych policji w aktywnosci komunika-
cyjnej formacji, dostarczajac egzemplifikacji w postaci oméwienia dziatalnosci ofice-
ra prasowego Komendy Miejskiej Policji w Sosnowcu. Ewa Kraus podejmuje probe
skrétowej analizy zagadnienia kompetenciji komunikacyjnych nauczyciela akademic-
kiego w oparciu o wyniki wlasnych badan empirycznych przeprowadzonych na gru-
pie studentow Wyzszej Szkoly Humanitas w Sosnowcu. Material stanowi przyczynek
do poglebionych studiéw nad problematyka skutecznej komunikacji w spoleczno-
$ci akademickiej, ktére autorka zaprezentuje w osobnej monografii. Dzial rozpraw
1 artykulow zamyka tekst Patrycji Szostok, wykraczajacy poza dominujacg w ze-
szycie tematyke 1 rozszerzajacy jego zakres tresciowy o zagadnienia prasoznawcze.
Szkic stanowi probe syntetycznej charakterystyki funkcji prasy lokalnej w kontekscie
potrzeb komunikacyjnych lokalnych spolecznosci. Zwieniczeniem drugiego nume-
ru ,,Probleméw Komunikacji Spotecznej” jest przyczynkarski tekst Michata Kacz-
marczyka, w ktérym autor przedstawia skrotowo genez¢ oraz wspolczesne oblicze
rynku public relations w Irlandii, dotykajac zagadnienia nieopisanego dotad w pol-
skiej literaturze przedmiotu. Tekst ten inauguruje istnienie w ramach naszego cza-
sopisma osobnego dzialu poswicconego organizacjom public relations na $wiecie
1w Polsce oraz funkcjonowaniu rynkéw PR w réznych krajach. Niniejszy numer ,,Pro-
bleméw Komunikacji Spolecznej” zamyka dzial recenzji, w ktorym Czytelnik odnaj-
dzie krytyczne omowienia pigciu nowosci wydawniczych z dziedziny komunikacji
spolecznej.

Michat Kaczmarczyk

Sosnowiec, wrzesien 2010
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