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Monografia Problemy konwergenciji mediéw II jest poklosiem organizowanej przez In-
stytut Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej Wyzszej Szkoly Humanitas w Sosnow-
cu, Akademig Ignatianum w Krakowie, Miedzynarodowe Centrum Badan nad Mediami
i Komunikacjg Spoteczng oraz Fundacj¢ ,,Humanitas” II Ogélnopolskiej Konferencji Na-
ukowej ,,Problemy konwergencji mediéw w Polsce”, ktora odbyta sie w czerwcu 2014 roku
w Krakowie.

Niniejsza monografia adresowana jest do studentéw oraz nauczycieli akademickich
ksztatcacych w obszarze nauk humanistycznych i spotecznych oraz do praktykéw podejmu-
jacych zawodowe dzialania w obszarze mediéw (dziennikarzy, specjalistow z obszaru public
relations, specjalistow z zakresu zarzadzania w mediach itp.). Liczymy, ze ponizsze artykuty
pozwola na poglebiong analize zjawiska wzajemnego przenikania si¢ mediéw z wielorakiej
perspektywy (medioznawczej, politologicznej, kulturoznawczej, socjologicznej), co pozwoli
na interdyscyplinarne spojrzenie na zjawisko konwergencji z wykorzystaniem narzedzi oraz
wynikow badan bedacych charakterystycznymi dla danej dziedziny.

Wyrazamy nadzieje, Ze szerokie spectrum zamieszczonych w monografii publikacji
pozwoli odbiorcom reprezentujacym réznorodne dyscypliny naukowe na uzupelnienie
i pogtebienie wiedzy z zakresu problematyki konwergencji mediéw oraz bedzie przyczyn-
kiem do debaty nad stanem mediéw tradycyjnych i elektronicznych w ramach wzajem-
nego ich przenikania. Autorzy, ktérych zaprosiliémy do ponizszego tomu, reprezentuja
bowiem réznorodne dyscypliny naukowe, takie jak m.in.: medioznawstwo, kulturoznaw-
stwo, nauki o zarzadzaniu, socjologie, politologie czy jezykoznawstwo. Stad w Problemach
konwergencji mediéw II znajduja sie poglebione analizy dotyczace na przyklad telewizji
publicznej, funkcjonowania serwisu YouTube, polityki multimedialnej, opowiesci trans-
medialnych, zawodu dziennikarza czy serwiséw spolecznosciowych.

Jak wskazal niemiecki socjolog Niklas Luhmann - ,wszystko, co wiemy o $wiecie,
wiemy z mediéw masowych”. Zyjac w $wiecie zmediatyzowanym na wskro$, skazani je-
steSmy na funkcjonowanie w rzeczywisto$ci ksztaltowanej przez media. Dzisiaj jednak,
jak nigdy wczesniej, uzytkownicy mediéw posiadajg swoista wladze nad nimi. Realizuje
sie ona poprzez $wiadome wybieranie lub odrzucanie oferty programowej, a takze inspi-
rowanie i ocenianie chocby za posrednictwem social media. Ponadto kazdy uzytkownik
Internetu, zyjac w epoce rozkwitu dziennikarstwa obywatelskiego, staje si¢ autorem mo-
gacym wplywac zardwno na media, ich przedstawicieli, jak i finalnie na opinie publiczng.
Coraz wigcej marek w tym wlasnie mechanizmie upatruje szansy na bezposredni kontakt
i nawigzanie bliskich relacji ze swoja grupa docelowa — odbiorcg, klientem. Stad wzrost
aktywnosci komunikacyjnych wykorzystujacych social media (YouTube, Facebook), por-
tale tematyczne i blogi, radio i telewizje internetowa. Srodki masowego przekazu staly sie
bowiem swego rodzaju hybryda o poteznym potencjale informacyjnym. Niesie to ze soba
wiele szans, ale tez wielkg odpowiedzialno$¢.



Wyrazamy nadzieje, Ze zamieszczone w niniejszym tomie artykuly sklonig Czytelni-

kow do dyskusji nad ciagle zagadkowa przyszloscig mediéw w czasach ich nieustannej
konwergencji.
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