WPROWADZENIE

Prezentowane w niniejszym Zeszycie artykuly zostaly usytuowane w kolejnosci za-
proponowanej przez Recenzenta.

Pierwsza grupa artykuléw odnosi si¢ do humanistycznych aspektéw zarzadzania.
Kolejna dotyczy probleméw rozwojowych organizacji réznego typu. Ostatnia grupa
zagadnieri nawiazuje do aspektéw marketingowych dzialalnosci organizacji, w tym do
przedsiebiorczosci i promocji na poziomie lokalnym.

Problematyka podnoszona w niniejszym Zeszycie byla juz poruszana w Zeszytach z lat
2005-2006. Tematyke motywacji pracownikéw i kapitatu spolecznego zaprezentowano
w numerach 1/2005 i 1/2006. Problemy rozwoju firm poruszono w numerach 1/2005,
2/2005 i 2/2006, a gmin i miast oraz przedsigbiorczosci lokalnej - 1/2006 oraz 2/2006.

W dotychczasowych opracowaniach poruszano réwniez rozne aspekty dziatalno-
§ci marketingowej. Swiadczy to o ciagloéci zainteresowart naukowych pracownikéw
Wyiszej Szkoty Humanitas i 0sob wspdtpracujgcych.
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