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Mikroekonomia jest nauka, ktéra bada zjawiska i procesy gospodarcze. Analizuje procesy po-
dejmowania decyzji przez poszczeg6lne podmioty gospodarcze oraz bada ich zachowanie na
konkretnych rynkach. Wiedza zdobyta na ten temat na wykladach oraz podczas studiowania pod-
recznikéw do ekonomii pozwoli poznaé studentom prawa i teorie ekonomiczne. Dostarczy wiele
przykiadéw z Zycia gospodarczego i sposobéw rozwigzywania réznych probleméw ekonomicz-
nych. Aby lepiej zrozumie¢ zjawiska zachodzace w gospodarce oraz wykorzystaé wiedzg ekono-
miczna w praktyce, nalezy uczyc sig aktywnie tzn. poprzez rozwigzywanie zadan i wykonywanie
¢wiczen.

Proponowane ¢wiczenia z mikroekonomii sa efektem procesu dydaktycznego realizowane-
go dla stuchaczy studiéw licencjackich na kierunku zarzadzanie i marketing oraz administracji
w Wyzszej Szkole Zarzadzania i Marketingu w Sosnowcu. Sa odpowiedzia na zapotrzebowanie
ze strony studentéw na ten rodzaj pomocy dydaktycznej.

Zeszyt ¢wiczen sklada sig z pigeiu rozdziatéw, w ktorych przedstawiono najwazniejsze zagad-
nienia z zakresu mikroekonomii,

1. Wprowadzenie do gospodarki i ekonomii — rozdzial, ktéry wyjasnia, dlaczego wszyst-
kie spoleczenistwa musza sobie radzi¢ z problemem rzadkoéci oraz dlaczego przedmiotem
zainteresowania ekonomii jest produkcja, podzial, konsumpcja débr i ushug.

2. Funkcjonowanie rynku — rozdzial, ktéry pomaga zrozumie¢ mechanizm rynkowy i wy-
jasnia, dlaczego decyzje ekonomiczne podmiotéw gospodarczych zaleza od elastycznodci
popytu i podazy.

3. Konsument jako podmiot gospodarowania — rozdzial, ktéry wyjasnia, dlaczego konsu-
ment stoi zawsze przed problemem wyboru dobra zaspakajajacego jego potrzeby.

4. Teoria funkcjonowania przedsigbiorstwa — rozdziat, ktéry przedstawia podwdjna role
producenta na rynku oraz pojgcie kosztoéw w krétkim i dhugim okresie.

5. Funkcjonowanie przedsi¢biorstwa w réznych strukturach rynkowych — rozdziat, ki6-
ry przedstawia sytuacj¢ ekonomiczna producenta dziatajacego na rynku konkurencji do-
skonalej, konkurencji monopolistycznej, oligopolu i monopolu.

Kazdy rozdziat zawiera krétkie wprowadzenie, najwazniejsze definicje i terminy do zapamig-
tania, czyli niezbgdne minimum treéci teoretycznych. Zasadnicza czgécia kazdego z nich s zada-
nia, ¢wiczenia i pytania problemowe do samodzielnego wykonania lub z pomoca prowadzacego
zaj¢cia mikroekonomii. W kazdym rozdziale jest zbior testow, ktére umozliwiajg zrobienie repe-
tytorium. S3 réwniez pytania problemowe i aby na nie odpowiedzieé¢ nalezy siggna¢ po podrecz-
niki do mikroekonomii, ktérych spis podano na koficu kazdego rozdziatu.

Przy opracowaniu ¢wiczenh wykorzystano whasne, wieloletnie do§wiadczenie dydaktyczne oraz
doswiadczenie innych autoréw ¢wiczefi 1 podrecznikéw oraz skorzystano z literatury dostepnej
na rynku wydawniczym.

Zeszyt cwiczen jest adresowany do studentéw I roku studiéw licencjackich, kierunku zarza-
dzanie i marketing oraz administracji. Moga rowniez z niego korzysta¢ studenci kontynuujacy
nauke na uzupetniajacych studiach magisterskich w celu powtérzenia podstawowych wiadomo-
$ci z zakresu mikroekonomii.



