Wstep

Publikacja stanowi teorie autorskiego programu obejmujacego zagad-
nienia komunikacji wizualnej w zakresie zarzadzania i marketingu.

Ma ona na celu zapoznanie studenta z pojeciem komunikacji wizual-
nej, systemu komunikatéw wizuainych, oraz z podstawowymi elementa-
mi skladajacymi si¢ na ten system.

Praktycznie nieistniejaca przestrzen publikacji taczacych tematyke za-
rzadzania i marketingu, reklamy z komunikacja wizuaina stata sie argu-
mentem do stworzenia i wprowadzenia przedmiotu Systemy ldentyfikaciji
Wizualnej w Wyzszej Szkole Humanitas. Publikacja ta, to proba zapelnie-
nia powstalej luki”, polegajacej na rozdzieleniu zagadnieri dotyczacych
marketingu i reklamy od tematyki komunikacji wizualnej, oddzialywania
obrazu i zasad postugiwania si¢ komunikatami wizualnymi.

Wynikiem wiedzy z zakresu komunikacji wizualnej bedzie dla studenta
znajomo$¢ zasad komunikowania sie za pomoca obrazu pomiedzy pro-
jektantem, zleceniodawca a uzytkownikiem {odbiorca) komunikatu wi-
zualnego, jak réwniez umiejetnosé zdefiniowania zatozen potrzebnych do
stworzenia wlasnego systemu komunikacji wizualnej uzywanego w insty-
tucjach / przedsiebiorstwach — przyszlych miejscach pracy.

Tytut i streszczenie w jezyku angielskim:

»Corporate identity as system of visual communication”

This publication is based on theory of autorship program in the field of
visual communication and managment and marketing. It acquaints stu-
dents with concept of visual communication, systems of visual commu-
niques and their elements.

This book is concentrating how influences images on people, on com-
munication proces between designer, customer and receivent of visual
comimunique.

The result is a knowledge and skills which make possible using visual
communication, corporate design at work, at company in the future career.



