WSTEP

Prezentowany Zeszyt Naukowy odnosi sie do nastepujacych gtownych grup te-
matycznych, bedgcych przedmiotem zainteresowania Wyiszej Szkoly Zarzadzania
i Marketingu oraz 0sob wspotpracujacych, mianowicie:

~ uwarunkowania rozwoju przedsigbiorstw dziatajacych na rynku globalnym,

w tym takze matych i érednich; odniesiono sie przy tym do doswiadczes: i mozli-
wosci wsparcia ze strony Unii Europejskic;

- problematyka jakosci w organizacjach komercyjnych i niekomercyj nych

- marketing, kierujac uwage na zachowania klienta, ale takze rozwijajyce;j si¢ prob-

lematyki marketingu politycznego

- zarzgdzanie organizacjami non profit w powigzaniu z ksztaltowaniem kultury or-

ganizacyjnej

Cz¢s¢ omawianych problemow jest podnoszona po raz pierwszy, ale zagadnienia,
gtownie rozwoju organizacji i jakosci, s3 kontynuacja tematyki podejmowanej w po-
przednich numerach ,,Zeszytow Naukowych WSZiM. Zarzadzanie i Marketing”.
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